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BESöKSNÄRIngEN i Dalarna är en stark och 

viktig industri med gamla, stolta anor och 

räknas idag som en av länets basnäringar.  

Vår besöks näring har en stark position och  

Dalarna är den största  besöksdestinationen  

i landet utanför de tre storstadsregionerna 

Stockholm , Göteborg och Malmö. 

 Visit Dalarna skall vara vårt gemensamma 

verktyg för att tillsammans uppnå de strate

giska mål som vi i Dalarna satt för besöks

näringen. Den uttryckta ambitionsnivån för 

Visit Dalarna är att det ska vara  ”den ledande 

turismorganisationen i Skandinavien”, med 

Dalarnas vision, strategi och syfte som grund.

Destinationsbolaget  
Visit Dalarna har det  
regionala uppdraget att:

→ Marknadsföra och sälja besöks
regionen Dalarna nationellt och 

internationellt.

→ Företräda regionens besöks
näring i nationella och interna

tionella sammanhang.

→ Driva utvecklingsfrågor i  
samverkan med företag och  

organisationer.

→ Ansvara för Tourist Informations 
i Dalarna.

Sälj och
 Kommunikation

Visit Dalarnas 
verksamhetsområden

DET HÄR ÄR 
VISIT DALARNA 

Strategisk utveckling

Affärs
utveckling

Visit Dalarna



3

Visit Dalarnas vision mål & strategi

Vision: Dalarna ger minnen för livet 
och upplevelser som överträffar  
besökarens förväntningar. 

Mål 2030 ”Norra Europas ledande och 
mest attraktiva destination som erbjud-
er välkomnande och äkta upplevelser 
året runt”. 

Från år 2000 till 2020
→ 3 miljoner nya gästnätter
→ öka omsättning med 2,2 miljarder

V isit Dalarna har under hösten 2017 tagit initiativ till och genom-
fört en omfattande process, Strategi 2030. Processen liknar den 

som genomfördes för Strategi 2020 under 2008-2009, med syfte att 
skapa en tydlighet för alla parter hur vi skall driva utvecklingen vidare. 
Strategi 2030 bygger på de insikter som framkommit i ett omfattande 
arbete med besöksnäringens representanter, kommuner och övriga 
intressenter. Arbetet har genomförts genom lokala processer i alla kom-
muner, en central process vid Up to Date i november 2017 och genom ett 
analysarbete med vår samarbetspartner Graffmans och Kairos Future. 
Arbetet har utmynnat i 6 strategiska utvecklingsområden och 3 vertikala 
fokus-områden i det vi kallar Strategi 2030. Nya mål för 2030 är just nu 
under framtagande.

Svensk besöksnäring vision och mål 
Den nationella strategin för svensk besöksnäring presenterades 2010. 
Strategin växte fram på initiativ av Svensk Turism i dialog med näring-
ens olika aktörer SHR, VisitSweden, Tillväxtverket, Swedavia, Stockholm 
Visitors Board, Sveriges Regionala Turistorganisationer/Västsvenska 
Turistrådet och med stöd från Jordbruksverket. 
Läs mer på www.svenskturism.se

Vision: Med fokus på hållbarhet ska 
svensk besöksnäring fördubblas på 
tio år, fram till 2020 och vara Sveriges 
nya basnäring, omsätta 500 miljarder 
kronor och erbjuda 35 exportmogna 
destinationer.

Strategiska utvecklingsområden

Visit Dalarna
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Besöksnäringen i siffror
Internationellt och nationellt

B esöksnäringen är världens största och snab-
bast växande näring. Under 2016 fortsatte 

det globala resandet att utvecklas positivt. Enligt 
bedömningar kommer det fortsätta att öka med 
cirka 3 procent per år fram till 2030.

2016 ökade svensk turism sin omsättning till 296 
miljarder och exportvärdet ökade med hela 13 
procent till 120 miljarder. Under 2016 ökade också 
turismens exportvärde som andel av Sveriges 
totala export till 6,2 procent. För att sätta siff-
ran i perspektiv,  kan turismens exportvärde till 
exempel jämföras med järn- och stålexporten 
som under 2016 uppgick till 51 miljarder, eller med 
den totala fordonsindustrin som exporterade till 
ett värde av 156 miljarder kronor, varav person-
bilsexporten motsvarade ett värde av 64 miljarder. 
Besöksnäringen är mycket sysselsättningsintensiv. 
Den sysselsatte 2016 hela 168 900 personer och 
med en fortsatt hög ökningstakt skapas många 
nya arbetstillfällen. 

Dalarna
Besöksnäringen i Dalar-
na har en stark position i 
Sverige. Vår tillväxt är under 
åren 2008-2013 mycket högre 
än genomsnittet för svenskt 
näringsliv. Vår besöksnä-
ring växer bättre än i övriga 
Sverige, mätt i förädlings-
värde, sysselsättning samt 
antal företag. Sett till antal 
gästnätter är Dalarna 4:e 
största besöksdestinationen 
i Sverige.

Sverige 2016 

Turistomsättning: 

296
M I L J A R D E R

Antal kommersiella 
gästnätter: 

61,8
M I L J O N E R 

Antal sysselsatta: 

168 900

Dalarna 2016 

Turistomsättning: 

7,5
M I L J A R D E R

Antal kommersiella
och icke kommersiella 
gästnätter.

15,1
M I L J O N E R 

Antal sysselsatta: 

6 400

Visit Dalarna
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Aktivitet

Shopping

Transport

Restaurang

Livsmedel

Logi

Aktivitet

Shopping

Transport

Restaurang

Livsmedel

Logi

SoL

Camping

Vandrarhem

Stugbyar

Hotell

SoL

Camping

Vandrarhem

Stugbyar

Hotell

Vart går besökarnas pengar?

Hur bor besökarna?

Dalarna 2016

Dalarna 2016

Dalarna 2016

Sverige 2016

Sverige 2016

Sverige 2016

Turistomsättning fördelad på branscher.  Dalarna har högre andel på aktiviteter än övriga Sverige. Anledningen är liftkortförsäljning.

Kommersiella gäster per boendeform. Dalarna har en mycket högre andel i stugbyar, stugor och lägenheter.

Internationella besökare 2016

Källa: TEM/Resurs och SCB/Tillxätverket

Danmark

Norge

Nederländerna

Tyskland

Storbritannien

Frankrike

Belgien

Schweiz

Japan

Kina

Övriga länder

Visit Dalarna
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Kina
323 178
Varav 5 507 
i Dalarna

 

PRIORITERAD MARKNAD 
FÖR DALARNA
Norge
3 373 770
Varav 179 789 
i Dalarna (7)

Spanien
185 474
Varav 1785 
i Dalarna

Källa: SCB 2016

Storbritannien
857 570
Varav 12 166 
i Dalarna (8)

USA
548 743
Varav 4 755 
i Dalarna (8)

PRIORITERAD MARKNAD 
FÖR DALARNA
Nederländerna
657 870
Varav 94 244 
i Dalarna (2)

Frankrike
297 728
Varav 5 773 
i Dalarna (5) 

PRIORITERAD MARKNAD 
FÖR DALARNA
Danmark
1 137 347
Varav 190 940 
i Dalarna (2)

PRIORITERAD MARKNAD 
FÖR DALARNA
Tyskland
3 026 737
Varav 91 242 
i Dalarna (12)

Nationellt
I Dalarna har vi två mycket starka säsonger. 
Majoriteten av våra  svenska besökare kommer, 
förutom ifrån  vår hemmamarknad Dalarna, ifrån 
Mälardalsregionen inklusive Stockholm, Västra 
Götaland och Skåne. I dessa regioner finns en stor 
befolkningsvolym inom de målgrupper vi vänder 
oss till och det är även dit vi geografiskt riktar 
merparten av vår marknadsföring för privat-
turism.
 Inom affärsturism, och utifrån sammansätt-
ningen av utbudet för Möten & Evenemang, är den 
geografiska avgränsningen ej en viktig parameter. 
Här finns målgruppen både lokalt i Dalarna och 
nationellt kopplat till där företag och organisatio-
ner i målgruppen har sin hemvist. 

Prioriterade marknader

S iffrorna anger antal över nattningar i Sverige och i Dalarna 

2016. Siffra inom parentes anger Dalarnas placering för den 

aktuella marknaden i förhållande till övriga regioner i Sverige.

Internationellt
Prioriterade marknader
→ Norge (vår-sommar och höstsäsong)
→ Danmark (vintersäsong)
→ Nederländerna (året runt)
→ Tyskland  (vår-, sommar- och höstsäsong)

Merparten av vårt internationella arbete sker i 
samarbete med VisitSweden. Kartan visar Vi-
sitSwedens prioriterade marknader och inom Visit 
Dalarna arbetar vi gemensamt på ett urval av dem. 
De länder vi prioriterat har processats fram genom 
workshops i marknadsgrupper.

Visit Dalarna
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Sverige 

Huvudmålgrupper
I Dalarna har vi valt att inom privatre-
semarknaden arbeta mot två målgrup-
per, Active Family och WHOPs (wealthy 
healthy older people). Inom affärstu-
rism, där vi arbetar med möten och 
evenemang, riktar vi oss till företag och 
organisationer.

Aktiva familjen 
(Active Family)
Actice Family-resenärerna har ett starkt 
intresse för kultur, naturupplevelser 
och olika sportaktiviteter. Under semes-
tern vill de umgås och uppleva saker 
med familj och vänner. De värdesätter 
stort utbud av aktiviteter där hela 
familjen kan delta. 

Målgrupper 
– vem pratar vi med?

Par som reser utan barn 
(WHOPs)
Oftast äldre par som reser utan barn, de 
har mer tid och pengar till att resa och 
ofta ett starkt intresse för kultur och 
naturupplevelser. Deras nyfikenhet gör 
att de vill uppleva och lära nya saker.

Målgruppstrender
Vi omvärlds bevakar trender via ett 
analysnätverk som jobbar med Kai-
ros Future. De tydliga trender som vi 
ser är att besökaren vill ha det mysigt 
i en vacker omgivning och vara till-
sammans. Det är status att göra saker 
tillsammans och fredagsmyset tippar 
även över i vår semesterupplevelse. En 
annan stark trend är längtan efter det 
unika/spektakulära.

Målgrupper Mosaic
Vi har gjort en analys av våra befintliga 
svenska kunder i Dalarna utifrån livsstil 
och beteende. Dalarnas målgrupper 
varierar något mellan olika destinatio-
ner och säsonger.
 Livsstilsgrupperna nedan är de där 
vi idag har högst marknadsandel och 
oftast vänder oss till i vår kommuni-
kation. Beroende på målgrupp och 
tema finns det även andra grupper vi 
kommunicerar med.

GRÄDDHYLLAN

Köpstarka pionjärer

KARRIÄR OCH RUT-AVDRAG

Köpstarka pionjärer

ETABLERADE LIVSNJUTARE

Köpstarka pionjärer

FOTBOLLSLÄGER OCH FJÄLLRESOR 

Familjecentrerade efterföljare med köpkraft

Visit Dalarna
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Internationellt

Den globala resenären
VisitSweden har genom noggrann 
analys av flera geografiska marknader 
identifierat en köpstark målgrupp med 
stor potential att välja Sverige som 
resmål. De kallar målgruppen för ”Den 
globala resenären”, en globalt medveten 
målgrupp med resvana. Ständigt på jakt 
efter nya resmål och upplevelser har 
de goda förutsättningar att attraheras 
av Sverige. De gör fler utlandsresor än 
genomsnittet, har högre inkomst, högre 
utbildning och högre internetmognad 
samt bor oftare i storstad jämfört med 
dem som inte är globala resenärer.

Drivkrafter
För att kommunicera än mer träffsäkert 
med Den globala resenären, är mål-
gruppen nedbruten i tre segment som 
alla har olika drivkrafter för att resa på 
semester till Sverige:

→ Nyfikna upptäckare
→ Aktiva naturälskare
→ Vardagssmitande livsnjutare

Varför drivkrafter
Visit Sweden har genomfört omfattan-
de omvärldsstudier och intervjuunder-
sökningar med resenärer i flera länder 
för att identifiera olika grupper av 
potentiella besökare till Sverige.  Kun-
skapen har lett till en vidareutveckling 
av tidigare segmentering, där de poten-
tiella resenärerna ofta delades in efter 
demografi, marknad eller reslängd. Det 
som nu bestämmer vilket segment en 
resenär tillhör är anledningen, eller 
deras drivkraft, för att besöka Sverige. 
Därför kallas segmenten för just driv-
kraftssegment. Segment som identifie-
rats med hjälp av drivkrafter går tvärs 
över nationsgränser och demografi som 
ålder och familjesituation.
 Studier visar också att individer i allt 
mindre utsträckning beter sig som “sin 
ålder” eller familjesituation. Istället är 
det intressen, värderingar och drivkraf-
ter som avgör vilka beslut som fattas 
och vilken typ av semester som bokas. 
 Den drivkraft en person har för att 
besöka Sverige säger också mycket om 
vad de vill göra och uppleva. Segmen-
tering efter drivkrafter gör det därför 
möjligt att ta fram kommunikation som 
tar hänsyn till att besökare reser till 
Sverige av helt olika skäl och att de vill 
uppleva olika saker. Eller ibland samma 
saker men på helt olika sätt. Storleken 
på de olika segmenten varierar från 
land till land.

Nyfikna upptäckare 
Nyfikna upptäckare har en stor nyfiken-
het på svensk kultur och livsstil och de 
vill se och göra så mycket som möjligt 
på sin Sverigesemester. De upptäcker 
gärna nya städer och platser och vill 
lära sig något nytt om Sverige när de är 
här. 

Vardagssmitande  
livs njutare 
Vardagssmitande livsnjutare vill fram-
för allt koppla av, slippa rutiner och 
känna sig fria på sin Sverigesemester. 
De njuter gärna av god mat och dryck 
under semestern. Gemenskapen är vik-
tig för dem, att ha roligt och att uppleva 
nya saker tillsammans med de man 
reser med.

Aktiva naturälskare 
De aktiva naturälskarna drivs av ett 
intresse för den svenska naturen, där 
de vill vara aktiva men också njuta 
av lugnet och stillheten som naturen 
erbjuder.

Nyfikna upptäckare Vardagssmitande livsnjutare Aktiva naturälskare

Visit Dalarna
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Aktiviteter 
2017–2018 
Aktiviteter för en långsiktig, 
konkurrenskraftig  
och hållbar besöksnäring.

A ktivitetsplanen beskriver Visit Dalarnas planerade 
aktiviteter för 2017–2018. De utåtriktade aktiviteter-

nas mål och syfte är att profilera Dalarna. Andra aktiviteters 
mål och syfte kan b la vara  kompetenshöjande, främja 
produktutveckling, skapa nätverk och nya samarbeten. De 
aktiviteter som genomförs skall bidra till en positiv bild, 
tillväxt inom besöksnäringen och bidra till ökad försäljning 
i vårt område.

Vårt uppdrag är att attrahera fler besökare till Dalarna och 
öka vår marknadsandel av svensk turismomsättning. Ge-
nom att samordna aktörer, åstadkommer vi förutsättningar 
för en långsiktig, konkurrenskraftig och hållbar besöksnä-
ring. Våra gemensamma resurser i form av tid och pengar är 
begränsade och vi måste göra prioriteringar. Detta innebär 
att våga välja och även välja bort såväl marknader som 
målgrupper.

Utbud och 
utveckling

→ Destinationsutveckling innebär 
ett systematiskt arbete med att 

hjälpa produktägare och områden 
att utvecklas för att möta besökarens 
krav och helst ligga steget före. För att 
arbetet ska generera tillväxt i form av 
ökad lönsamhet och fler besökare till 
vår destination behövs fler insatser 
och utvecklingsområden. Sverige är vår 
viktigaste marknad men den största 
tillväxtpotentialen finns på de utländ-
ska marknaderna. Därför är det av stor 
vikt att de utvecklingsinsatser vi initie-
rar alltid har fokus på exportmognad, 
tillgänglighet och bokningsbarhet. 

Produktutveckling
För att öka antalet gästnätter behöver 
vi ställa fler produkter på ”Dalahyllan 
i Sverigebutiken” – produkter som är 
köpbara för både en nationell och inter-
nationell gäst. Verktyg som vi använder 
för att hjälpa företagen att ta fram nya 
produkter är bland andra Exportguiden 
för Dalarnas besöksnäring i syfte att nå 
exportmognad, samt affärsdrivna nät-

verk och processer för nya produktut-
vecklingsområden med Biking Dalarna 
som förebild. 
 Under åren 2016–2019 kommer vi att 
jobba med utveckling inom produktom-
rådena Leisure cykling, långfärdsskrid-
sko, vandring och kultur. 

Affärsutveckling
För att öka omsättningen behöver vi bli 
vassare på att göra  affärer. Verktyg för 
affärsutveckling är bland annat Kurbits  
Affärsutveckling och fördjupningar så-
som Kurbits Export, Kurbits Design och 
Kurbits Finans. Kurbits Start vänder sig 
till företagare som är i uppstartsfas. 

Kompetensutveckling
Visit Dalarna genomför också semi-
narier och frukostmöten samt arrang-
erar föreläsningar inom olika ämnen 
på olika platser i regionen. Vår Up to 
date-konferens för besöksnäringen 
genomförs en gång per år med olika 
teman. 
Besöksnäringscollege är en utbildnings-
samordnare som bedriver utbildning 
för besöksnäringen i Dalarna. Samtliga 
kurser är specialdesignade och fram-
tagna för att passa just besöksnäring-
ens behov.  Kurserna är indelade i tre 
nivåer beroende på förkunskaper och 
grundfärdigheter: orienteringskurs, 
fördjupningskurs och spetskompetens. 

Aktuellt kursutbud finns på www.
bncollege.se/kompetensportalen/
kurskatalog

Statistik och analys 
SCBs gästnattsstatistik beställs kom-
munvis och för Dalarna som region. 
Det går även att se beläggningsstatis-
tik direkt på Tillväxtverkets hemsida. 
TEM,Turistekonomisk modell, visar 
gästnätter, omsättning och turismens 
effekter på ekonomi och sysselsättning. 
Bisnod, inköp av fakta om företagens 
tillväxt och förädlingsvärde. Insight 
One, kundanalyser på befintliga kunder 
på marknad Sverige. VisitSweden, kun-
skap om den internationella kunden 
och dess marknader. Tillväxtverket pu-
blicerar Fakta om Svensk Turism.  Sta-
tistik och analys sammanställs i foldern 
Besöksnäringen i Dalarna i siffor vilken 
kan användas som ett breddat besluts-
underlag. Foldern går att ladda ner från 
www.visitdalarna.se/corporate

Omvärldsbevakning
Future Watch, Visit Swedens forum. I 
vårt mediaflöde fångar vi upp vad som 
händer i Dalarna och Sverige inom 
besöksnäringen. Medieflödet finns på 
www.visitdalarna.se/corporate

Visit Dalarna
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Försäljning och 
kommunikation

→ visitdalarna.se 
Vår viktigaste försäljningskanal 

där vi har ett tydligt mål att öka vår 
gemensamma onlineförsäljning genom 
ständig kvalitetsförbättring, uppdate-
ring och utveckling. All vår kommuni-
kation styrs i första hand till webbplat-
sen. Vi jobbar med att lyfta paketerade 
produkter utifrån våra teman. Webb-
platsen visitdalarna.se finns på sex 
olika språk.  

Evenemangskalendariet
Här har alla evenemang som är öppna 
för allmänheten möjlighet att synas 
utan kostnad. Kalendariet används 
flitigt av våra besökare men även vår 
lokalbefolkning, kommunerna och 
medier för att bevaka vad som händer i 
Dalarna.

Deltagande
För att inspirera besökaren och få dem 
att vilja köpa era produkter är det vik-
tigt att vi får tillgång till bra bilder och 
relevanta texter om din anläggning/
evenemang/-besöksmål.

Tipsa om evenemang
Du som arrangör kan lätt lägga in 
information om ditt evenemang via vår 
hemsida. visitdalarna.se/tips 

E-handelssystem
Vi arbetar med BookVisit, en av mark-
nadens snabbast växande e-handels-
system för boendeanläggningar. På ett 
och samma ställe hanterar du både 
onlinebokningen på din egen webbsida 
och hanteringen av externa säljkana-
ler som visitdalarna.se, booking.com, 
hotels.com, tripadvisor, google m fl. VI 
har även andra lösningar för dig som 
förmedlar aktiviteter och biljetter. Kon-
takta oss för mer information.

Sociala medier
Sociala medier är kanske den påtagli-
gaste delen av den digitala transforma-
tion som kommer sätta stora avtryck i 
vårt sätt att arbeta och att nå framgång. 
De är verktyg för att skapa relation med 
kunder, leverantörer, arrangörer samt 
verksamma i besöksnäringen och be-
slutsfattare. Vi använder sociala medier 
för att öka försäljningen av destinatio-
nen Dalarna, ge inspiration och skapa 
kännedom om vårt varumärke samt 
driva PR/opinionsfrågor för en positiv 
utveckling av besöksnäringen. 

De kanaler vi fokuserar på idag är:
 Facebook
 Instagram
 LinkedIn
 Youtube 
 Tripadvisor, utifrån deras storlek 
över hela världen.

Vi bevakar och lär oss mer om betyd-
ligt fler kanaler än så. Snapchat, Flickr, 
Google+ och Pinterest är bara en bråkdel 
av de exempel som kan nämnas.

Arrivalguides
Dalarna finns presenterat på Arrival-
guides, världens största distributör 
av destinationsinformation. Över 340 
partners använder systemet för dist-
ribution. Arrivalguides representerar 
mer än 550 destinationer och officiella 
turistbyråer.
 Distributionsnätverket består av 
stora globala, inflytelserika varumärken 
som använder Arrivalguides destina-
tionsinnehåll för att driva sin resebran-
sch över alla plattformar och digital 
kommunikation. 
 Distributionsnätverket består bland 
annat av: Next Jet, Swedavia, travellink, 
Stena Line, Air Berlin, Thomas Cook, 
camping.se, Ving, Resia, SJ, Lufthansa, 
Norwegian, destination.se 

Nyhetsbrev
Vi sänder ut nyhetsbrev med säsongs- 
och målgruppsanpassade erbjudanden 
minst sex gånger per år till kunder 
som tidigare bokat hos oss. Varannan 
vecka sänder vi dessutom ut nyhetsbrev 
med tips på evenemang som vi säljer 
biljetter till.

→

Visit Dalarna
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B2B Tyskland och 
Nederländerna
Dalarna har tillsammans med andra 
svenska regioner ett partnerskap med 
Visit Sweden för att bearbeta utländska 
researrangörer/turoperatörer.  Tysk-
språkiga marknader som bearbetas är 
Tyskland och Schweiz och holländsk-
språkiga marknader är Nederländerna 
och flamländska Belgien.
 Samarbetet syftar till att öka anta-
let exportmogna dalaprodukter hos 
turoperatörerna och därigenom öka 
deltagande företags omsättning. 
 En utländsk besökare söker ofta 
en helhetsupplevelse för sin semester 
vilken kan vara svår eller ta mycket tid i 
anspråk att själv paketera. Därför finns 
behov av paketerade resor/upplevelser.
 I vårt B2B samarbetar vi med turo-
peratörer som kan paketera Sveriges/
Dalarnas produkter i för målgruppen 
attraktiva paket. 
 Från 2017 kommer vi i Dalarna att 
kunna erbjuda exportmogna aktörer 
deltagande i en digital produktmanu-
al för alla VisitSwedens prioriterade 
marknader. Kontakta Tatjana Sum-
mermatter, tatjana.summermatter@
visitdalarna.se för mer information.

Trycksaker
Engelsk respektive tysk broschyr 
En året-runt broschyr som vänder sig 
till den globala resenären. Innehållet 
bygger på våra fyra teman och är anpas-
sat efter våra utvalda internationella 
marknaders kännedom, intressen och 
drivkrafter.  
 Broschyrerna distribueras på mässor 
och säljevent, används av researrangö-
rer, vid pressevent samt på våra turist-
byråer. Finns även som onlinemagasin 
via VisitSwedens broschyrbeställning.

Dalakartor
Dalakartor finns på flera olika språk 
och distribueras främst via Turistby-
råerna och större besöksmål. Språk: 
Svenska, engelska, tyska, holländska, 
ryska, danska.

Holländsk Outdoor-broschyr för bar-
markssäsongen 
Målgrupp är den Globala resenären 
inom drivkraftssegmentet Aktiva na-
turälskare. Broschyren distribueras på 
mässor och säljevent i Nederländerna 
samt på våra Tourist Center.  

Sverige
→ Outdoor sommar
→ Barnens Dalarna
→ Kulturens Dalarna
Läs mer om dessa under  
kampanjer sid. 14.

Mässor
Under 2017-2018 kommer vi att synas på 
flera publika platser och delta i ett antal 
olika evenemang, både med inrikt-
ningen turism och på temat Möten & 
Evenemang.

Sverige
→ Elmia Husvagn och Husbil, 5-9 sept 
2018. Elmia, Huskvarna. Camparnas 
mötesplats med stort M hade 36 517 
besökare 2016. Vårt deltagande sker i 
samverkan med SCR.

→ Vasaloppsmässan, feb/mars och  
augusti 2018, Mora.  Både under Vasa-
loppets sommar och vintervecka finns  
vi representerade på mässan. 

→ Explore ( f.d Vildmarksmässan) 9-11 
mars 2018 Stockholm. Nordens största 
mässa för aktivt friluftsliv och äventyr. 

Internationellt
På mässorna i Tyskland och Neder-
länderna möts branschen och knyter 
kontakter. Är ett utmärkt tillfälle att få 
en överblick över konkurrensen, lära 
sig om de senaste trenderna och förstå 
dessa marknader och vad som attra-
herar turisterna. Under publikdagarna 
får vi möjlighet att möta presumtiva 
besökare.

Tyskland
 → ITB, 7-11 mars 2018, Berlin.  
Världens största resemässa. 
109 000 besökare 2017.

Nederländerna
→ Vakantiebeurs, 10-14 jan 2018, Utrecht 
108 779 besökare 2017.

Fiets en Wandelbeurs,  
2-4 mars 2018, Utrecht.
10-11 feb 2018, Gent. 
Cykel och vandringsmässa,  
endast publik.

Visit Dalarna
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Press bearbetning

→ Vi arbetar med pressbearbetning 
på olika nivåer och i olika pro-

cesser nationellt och internationellt. I 
Sverige använder vi oss bland annat av 
presstjänsten My Newsdesk där vi lö-
pande lägger ut nyheter och intressanta 
händelser.
 Vi tar emot många förfrågningar 
från journalister som vill skriva om 
Dalarna. Ibland vill de ha tips och idéer 
om rundturer de kan göra med speciell 
inriktning. Vi koordinerar och förmed-
lar kontakter för att ge journalisterna 
en så bra bild som möjligt. Den service 
vi ger resulterar ofta i artiklar i magasin 
och andra tidningar samt på internet. 
Vi följer upp resultatet av detta arbete 
genom pressbevakning.
 Internationellt sker en stor del av 
vårt arbete via samarbetsavtal med 
VisitSweden. Vi deltar bland annat i 
deras pressnyhetsbrev, pressevents och 
sociala medier, de förmedlar tips och 
kontakter på förfrågan från olika medi-
er och vi arrangerar pressresor.

Deltagande
Genom att förse Visit Dalarna med 
information om intressanta nyheter 
på turismanläggningarna blir du en 
del av den pressbearbetning som sker 
löpande. Inför journalistbesök sätter 
vi tillsammans med anläggningar 
och besöksmål, ihop en resa som är 
anpassad efter journalistens önskemål 
om inriktning. Viktigt för deltagande är 
att du står för ett gott värdskap under 
besöket. Värt att notera är att utländska 
journalister räknar med att de inte be-
höver betala för sitt uppehälle, entréav-
gifter- och visningar. Vi och näringen 
får tillsammans dela på kostnaderna. 
PR värdet av de skrivna artiklarna är 
ofta väldigt högt. På den internationella 
marknaden är det ett viktigt verktyg för 
att skapa kännedom om Dalarna och 
vad man se och uppleva här. Redaktio-
nell publicitet är många gånger effek-
tivare än köpt annonsutrymme. God 
publicitet skapar kännedom och förtro-
ende för företaget och dess produkter 
på ett kostnadseffektivt sätt, både hos 
nya och befintliga kunder.

Möten &  
Evenemang

→ Vi hjälper våra uppdragsgivare 
att hitta de alternativ och leve-

rantörer som lyfter mötet, kongressen 
och/eller eventet till det lilla extra. Vår 
breda kunskap om Dalarna och dess 
utbud garanterar en upplevelse utöver 
det vanliga.

Vi kan bl.a. hjälpa till med:
 → Projektledning/logistikansvar
 → Deltagaradministration
 → Logiadministration
 → Ekonomiadministration

Mindre grupper och internationella 
evenemang
Visit Södra Dalarna har genom åren 
arrangerat flertalet möten och eve-
nemang i varierande storlekar, från 
mindre grupper om 10–15 personer till 
större internationella evenemang med  
2 500 deltagare. Evenemangen har varit 
regionala, nationella och internationel-
la. Vi fokuserar på ett stort nätverkande 
lokalt och nationellt, en stor del av våra 
prospects hittar vi via aktivt sökande 
på nätet efter olika organisationers 
återkommande aktiviteter, möten 
och evenemang. Vi bearbetar löpande 
aktörerna inom idrottens och fören-
ingslivets riks- och specialförbund samt 
näringslivet.

Nästa möte!
Hjälp oss att få fler evenemang till vår 
region. Hör gärna av er till oss om ni 
har tips på en organisation, förening 
eller ett företag som ni vet ska arrang-
era ett möte, en kongress eller någon 
typ av evenemang framöver. Då kan vi 
kontakta dem och försöka locka dem 
till att förlägga mötet i vår region.

Kontaktuppgifter: 
Niclas Johansson, 
chef Möten & Evenemang 
E-post: niclas.johansson@visitdalarna.se 
Tel: 070-652 17 68

Turistbyråer/
Tourist  
Information

→ Turistbyråernas funktion är att 
i varje kommun representera 

Visit Dalarna och marknadsföra hela 
regionen för besökaren. Utifrån de 
olika förutsättningarna respektive lokal 
erbjuder, exponeras material och infor-
mation från både lokala och regionala 
aktörer. Vidare utgör turistbyråerna 
självklara kontaktytor genom att vara 
vägen in för aktörer. De blir noder och 
samlingsplatser för den lokala samord-
ningen av turistiskt utbud.
 Personalen arbetar proaktivt med att 
locka besökare att  stanna lite längre, 
spendera lite mer och bli ambassadörer 
för Dalarna. De arbetar parallellt med 
lokala aktörer för att kvalitetssäkra in-
formation på web och i tryck och även 
intressera fler till att bli bokningsbara 
via våra försäljningskanaler.
 Ett gemensamt callcenter/kund-
tjänst för Dalarna kommer att utvecklas 
under 2017-2018. 
 Vi säkerställer Visit Dalarnas lokala 
förankring genom gemensamma och 
uttalade rutiner mellan turistbyråper-
sonal och de lokala affärsutvecklarna 
för att på bästa sätt stödja näringens 
utveckling och behov.

Visit Dalarna



14

Vinter i Dalarna 
2017–2018

K ampanjen visar Dalarnas bredd och styrka 
som vinterdestination både för den som vill 

vara aktiv under semestern, träna inför eller delta i 
något av våra evenemang. Vi tipsar om aktiviteter, 
evenemang, besöksmål och upplevelser. 
 Vi erbjuder ett paket med ett flertal kampanj-
aktiviteter där vi arbetar med både traditionella 
och digitala medier.
 I paketet ingår en trycksak som är basen i er-
bjudandet och som distribueras via flera kanaler. 
På visitdalarna.se lägger vi upp en kampanjsida 
med relaterade aktiviteter och paketerbjudanden. 
Kampanjen kommer även att vara synlig i sociala 
medier samt via nyhetsbrev, PR och annonsering. 
Mer information om kampanjen och vad som ingår, 
se nedan.

MARKNAD Sverige

MÅLGRUPP Aktiva barnfamiljer 

och par som reser utan barn.

KAMPANJPERIOD oktober 2017 – 

mars 2018 

SYFTE Väcka uppmärksamhet för 

möjlighet till ökad kännedom 

kring Dalarna, som en attraktiv 

vinterdestination att besöka, hos 

utvalda målgrupper.

MÅL Öka antalet besökare vintertid 

till Dalarna på kort och lång sikt.

PRODUKTOMRÅDEN

→ Längdskidåkning leisure

→ Längdskidåkning träning

→ Alpin utförsåkning

→ Långfärdsskridskor

→ Jul och nyårsfirande 

(Julmarknader)

→ Vinterfiske

→ Skoter

→ Hundspann

→ Bushcraft

→ Samisk kultur

→ Taste of Dalarna

→ Barnens Dalarna

KAMPANJAKTIVITETER

→ Kampanjsida på visitdalarna.se 

(utrymme för egna paketeringar) 

→ Sociala medier; Facebook, 

Instagram 

→ Samarbete influencers 

→ Nyhetsbrev 

→ Printannonsering 

→ PR

→ Trycksak ca 50 000 ex som dis-

tribueras via Turistbyråshopen, på 

tåg, via utvalda samarbetspartners, 

mässor (ex Vasaloppsmässan), som 

bilaga i livsstilsmagasin och via 

Tourist Centers i Dalarna. 

→ Digital version av vinterma-

gasinet.

KAMPANJPAKET

→ Annons i trycksak

→ Information och paket på  

visitdalarna.se

→ Deltagande i kampanjaktiviteter

Träna inför 
vasaloppet

�
en vinter
i dalarna

sätter
sina spår

�

DalarnaVINTERN 2017–18visitdalarna.se

GRÖVELSJÖFJÄLLEN

SVERIGES SYDLIGASTE
OCH NÄRMASTE FJÄLLVÄRLD

SKRIDSKOR
PÅ RUNN

DalaJul

Visit Dalarna
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Trycksakspecifikiation – Vinter i Dalarna
ANNONSFORMAT Annonser på textsida ( främre delen av magasinet) 1/1 sida, 1/2 sida stående

1/1 SIDA 

Utfallande 

210 x 280 mm

+5 mm utfall. Sätt 

skärmärken

1/4 SIDA

Utfallande 

87 x 127  mm

Ej skärmärken

1/8 SIDA

Utfallande 

87 x 59 mm

Ej skärmärken

1/1 SIDA 

200 x 270mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

87 x 270 mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

183 x 127 mm

Ej skärmärken

Annonser på eftertext (bakre delen 

av magasinet) 1/2 sida liggande, 

1/4 sida sida stående, 1/8 sida 

liggande

Utgivning: november 2017
Annonsbokning: Senast 13 oktober 2017

Pris:
ANNONSER PÅ TEXTSIDA ( främre delen av magasinet)

Helsida 49 500kr

Halvsida stående 28 000 kr

Annonser på eftertext (bakre delen av magasinet)

Halvsida liggande 22 000 kr

¼-sida 12 300 kr

⅛-sida 7100 kr

För icke medlemmar i Dalarnas Besöksnäring Ekonomisk 

Förening tillkommer 20% på ovanstående priser.

Förutsättningar: 75 % av planerad annonsyta tecknas

Sista materialdag
FÄRDIGT MATERIAL: 17 oktober. Ej färdigt material 12 okto-

ber. Vinter i  Dalarna: anges i bokningsbekräftelsen.

MATERIAL: Tryckfärdigt enligt materialspecifikationen eller 

material för produktion enligt överrenskommelse.

MATERIALADRESS Skicka din annons till annons@visitda-

larna.se och skriv  Vinter i  Dalarna och ert företagsnamn i 

ämnesraden.

Filformat
PDF (tryckoptimerad med typsnitten inkluderade) alternativt 

Illustrator eps-dokument (med samtliga fonter vektoriserade 

som banor) eller som bilder i Tiff- eller EPS-format. Samtliga 

färgbilder (oavsett om bilderna är inkluderade i ett pdf-origi-

nal, eps-original eller som ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 ppi vid 100 % storlek. OBS! Använd bifogad ICC-profil till 

samtliga annonsoriginal för bästa tryckresultat. För felaktigt 

insänt material ansvaras ej.

KONTAKT VID FRÅGOR OM ANNONSMATERIAL

Riesbeck Reklam, info@riesbeckreklam.se,  

tel 0248-136 43, 070-587 90 17

Visit Dalarna
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Outdoor 
Dalarna 
sommar 2018

I ntresset för en aktiv livsstil ökar och så även 
intresset för att cykla och vandra under lediga 

stunder. Kampanjen visar Dalarnas bredd och 
styrka som outdoordestination både för den som 
vill vara aktiv under semestern, träna inför eller 
delta i något av evenemangen i Dalarna. 
 Vi tipsar om fartfyllda aktiviteter, presenterar 
möjligheten till unika upplevelser och vägleder 
kunden till köpbeslut. Genom samarbete med 
influencers och tack vare vittnesskildringar kan vi 
presentera en mer nyanserad bild av Dalarna. Via 
digitala kanaler 
 kan vi dessutom pricka mer rätt när vi talar med 
våra utvalda målgrupper. 
 Vi erbjuder dig ett paket med ett flertal kampan-
jaktiviteter. Basen i erbjudandet är magasinet som 
distribueras via utvalda kanaler. På visitdalarna.se 
möts kunden av målgruppsanpassad kommunika-
tion med relevanta produkter och paketerbjudan-
den. I kampanjen ingår även målgruppsanpassat 
innehåll i sociala medier, nyhetsbrev och annon-
sering.

MARKNAD Sverige

MÅLGRUPP Aktiva barnfamiljer, 

urbana hipsters och par i åldern 

55+ med hög köpkraft boendes i 

Mälardalen.

KAMPANJPERIOD februari-augusti 

2018

SYFTE Genom att öka kännedomen 

om utbudet av outdooraktiviteter, 

hos noga utvalda målgrupper, ska 

Dalarna ta en tydligare position 

som outdoordestination. 

MÅL Öka antalet besökare till Da-

larna under vår, sommar och höst 

på kort och lång sikt.

PRODUKTOMRÅDEN

→ Cykling

→ Vandring

→ Fiske

→ Vildmark

→ Äventyr

KAMPANJAKTIVITETER

→ Kampanjsida på visitdalarna.se 

(utrymme för egna paketeringar) 

→ Sociala medier; Facebook, 

Instagram 

→ Samarbete influencers 

→ Nyhetsbrev 

→ Printannonsering 

→ PR

→ Trycksak ca 50 000 ex som dis-

tribueras via Turistbyråshopen, på 

tåg, via utvalda samarbetspartners, 

mässor (ex Vasaloppsmässan), som 

bilaga i livsstilsmagasin och via 

Tourist Centers i Dalarna. 

→ Digital version av magasinet.

KAMPANJPAKET

→ Annons i trycksak

→ Information och paket på visit-

dalarna.se

→ Deltagande i kampanjaktiviteter

Visit Dalarna
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Trycksakspecifikiation – Outdoor Dalarna
ANNONSFORMAT Annonser på textsida ( främre delen av magasinet) 1/1 sida, 1/2 sida stående

1/1 SIDA 

Utfallande 

210 x 280 mm

+5 mm utfall. Sätt 

skärmärken

1/4 SIDA

Utfallande 

87 x 127  mm

Ej skärmärken

1/8 SIDA

Utfallande 

87 x 59 mm

Ej skärmärken

1/1 SIDA 

200 x 270mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

87 x 270 mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

183 x 127 mm

Ej skärmärken

Annonser på eftertext (bakre delen 

av magasinet) 1/2 sida liggande, 

1/4 sida sida stående, 1/8 sida 

liggande

Utgivning: februari 2018
Annonsbokning: Senast 15 januari 2018

Pris :
ANNONSER PÅ TEXTSIDA ( främre delen av magasinet)

Helsida 41 200kr

Halvsida stående 23 100 kr

Annonser på eftertext (bakre delen av magasinet)

Halvsida liggande 18 500 kr

¼-sida 10 500 kr

⅛-sida 7 000 kr

För icke medlemmar i Dalarnas Besöksnäring Ekonomisk 

Förening tillkommer 20% på ovanstående priser.

Förutsättningar: 75 % av planerad annonsyta tecknas

Sista materialdag
FÄRDIGT MATERIAL: Färdigt material: 27 januari. Ej färdigt 

material 20 januari. Outdoor Dalarna: anges i boknings-

bekräftelsen.

MATERIAL: Tryckfärdigt enligt materialspecifikationen eller 

material för produktion enligt överrenskommelse.

MATERIALADRESS Skicka din annons till annons@visitda-

larna.se och skriv  Outdoor Dalarna och ert företagsnamn i 

ämnesraden.

Filformat
PDF (tryckoptimerad med typsnitten inkluderade) alternativt 

Illustrator eps-dokument (med samtliga fonter vektoriserade 

som banor) eller som bilder i Tiff- eller EPS-format. Samtliga 

färgbilder (oavsett om bilderna är inkluderade i ett pdf-origi-

nal, eps-original eller som ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 ppi vid 100 % storlek. OBS! Använd bifogad ICC-profil till 

samtliga annonsoriginal för bästa tryckresultat. För felaktigt 

insänt material ansvaras ej.

KONTAKT VID FRÅGOR OM ANNONSMATERIAL

Riesbeck Reklam, info@riesbeckreklam.se,  

tel 0248-136 43, 070-587 90 17

Visit Dalarna
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Barnens 
Dalarna 
2018

F ör besökare som reser med barn väntar alltid 
spännande och roliga aktiviteter i Dalarna – 

året om. Genom sommarkampanjen presenterar vi 
barnvänliga reseanledningar, stora som små, och 
ger nyttiga tips i syfte att presentera Dalarna som 
en familjevänlig destination. 
 Vi erbjuder dig ett paket med ett flertal kampan-
jaktiviteter. Basen i erbjudandet är magasinet som 
distribueras via utvalda kanaler. På visitdalarna.se 
möts kunden av målgruppsanpassad kommunika-
tion med relevanta produkter och paketerbjudan-
den. I kampanjen ingår även målgruppsanpassat 
innehåll i sociala medier, nyhetsbrev och annonse-
ring. Följ gärna kontot @barnensdalarna  
på Instagram.

MARKNAD Sverige

MÅLGRUPP Aktiva barnfamiljer. 

Mor- och farföräldrar med barn-

barn. 

KAMPANJPERIOD april 2017 – 

augusti 2018

SYFTE Genom att öka känne domen 

om utbudet av barnvänliga aktiv-

iteter, hos noga utvalda målgrup-

per, ska Dalarna ta en tydligare 

position som familje destination.  

MÅL Öka antalet besökare till  

Dalarna under sommararen på 

kort och lång sikt. 

PRODUKTOMRÅDEN

→ Fartfyllda  äventyr

→ En annan tid, en annan värld

→ Skaparlust

→ Sommaräventyr

→ Pärlor

→ Upptäckarglädje

→ Djur

→ Natur

→ Tomtar & troll

→ Evenemang

KAMPANJAKTIVITETER

→ Kampanjsida på visitdalarna.se

→ Digital PR genom bloggare och 

andra influencers

→ Sociala medier; Facebook, 

Instagram

→ Webbanners

→ Nyhetsbrev

→ Printannonsering

→ PR

→ Trycksak (ca 50 000 ex), med 

utgivning april/maj. Distribueras 

via SJ/Tåg i Bergslagen, medskick 

i livsstilsmagasin, Tourist Centers, 

Turistbyråshopen. 

KAMPANJPAKET

→ Annons i trycksak

→ Information och paket på  

visitdalarna.se

→ Deltagande i kampanjaktiviteter

Visit Dalarna
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Trycksakspecifikiation – Barnens Dalarna
ANNONSFORMAT Annonser på textsida ( främre delen av magasinet) 1/1 sida, 1/2 sida stående

1/1 SIDA 

Utfallande 

210 x 280 mm

+5 mm utfall. Sätt 

skärmärken

1/4 SIDA

Utfallande 

87 x 127  mm

Ej skärmärken

1/8 SIDA

Utfallande 

87 x 59 mm

Ej skärmärken

1/1 SIDA 

200 x 270mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

87 x 270 mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

183 x 127 mm

Ej skärmärken

Annonser på eftertext (bakre delen 

av magasinet) 1/2 sida liggande, 

1/4 sida sida stående, 1/8 sida 

liggande

Utgivning: maj 2018
Annonsbokning: Senast 15 januari 2018

Pris :
ANNONSER PÅ TEXTSIDA ( främre delen av magasinet)

Helsida 49 000 kr

Halvsida stående 23 000 kr

Annonser på eftertext (bakre delen av magasinet)

Halvsida liggande 22 000 kr

¼-sida 12 300 kr

⅛-sida 7 100 kr

För icke medlemmar i Dalarnas Besöksnäring Ekonomisk 

Förening tillkommer 20% på ovanstående priser.

Förutsättningar: 75 % av planerad annonsyta tecknas

Sista materialdag
FÄRDIGT MATERIAL:  17 april. Ej färdigt material 9 april.  

Barnens Dalarna: anges i bokningsbekräftelsen.

MATERIAL: Tryckfärdigt enligt materialspecifikationen eller 

material för produktion enligt överrenskommelse.

MATERIALADRESS Skicka din annons till annons@visitda-

larna.se och skriv  Barnens Dalarna och ert företagsnamn i 

ämnesraden.

Filformat
PDF (tryckoptimerad med typsnitten inkluderade) alternativt 

Illustrator eps-dokument (med samtliga fonter vektoriserade 

som banor) eller som bilder i Tiff- eller EPS-format. Samtliga 

färgbilder (oavsett om bilderna är inkluderade i ett pdf-origi-

nal, eps-original eller som ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 ppi vid 100 % storlek. OBS! Använd bifogad ICC-profil till 

samtliga annonsoriginal för bästa tryckresultat. För felaktigt 

insänt material ansvaras ej.

KONTAKT VID FRÅGOR OM ANNONSMATERIAL

Riesbeck Reklam, info@riesbeckreklam.se,  

tel 0248-136 43, 070-587 90 17

Visit Dalarna
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Magasin 
Dalarna  
2018 

M agasinets huvudsyfte är att presenteras 
Dalarnas reseanledningar på ett attrak-

tivt och inspirerande sätt för att locka läsaren att 
resa hit. Det redaktionella innehållet har ett högt 
läsvärde och är anpassat till utvalda målgrupper. 
Konkreta tips på aktiviteter, upplevelser och eve-
nemang blandas med spännande intervjuer och 
tilltalande bilder. 

MARKNAD Sverige

MÅLGRUPP Aktiva barnfamiljer 

och par i åldern 55+ med hög köp-

kraft,  boendes i Mälardalen, med 

stort kulturintresse. 

SYFTE Med ett samlat utbud ska vi 

presentera Dalarnas  attraktion-

skraft som destination att besöka 

sommartid. 

UTGIVNING  April 2018

PRODUKTOMRÅDEN

→ Barnens Dalarna

→ Cykla

→ Vandra

→ Livsstil

→ Mat

→ Design och hantverk

→ Traditioner

→ Kultur

UPPLAGA

Ca 70 000 ex

DISTRIBUTION

Via Turistbyråshopen, samarbets-

partners, mässor och event, bilaga 

i livsstilsmagasin, Tourist Centers i 

Dalarna. Även digital spridning. 

NYHET!

Deltagarregister med karta

Visit Dalarna
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Trycksakspecifikiation – Magasin Dalarna
ANNONSFORMAT Annonser på textsida (främre delen av magasinet) 1/1 sida, 1/2 sida stående

1/1 SIDA 

Utfallande 

210 x 280 mm

+5 mm utfall. Sätt 

skärmärken

1/4 SIDA

Utfallande 

87 x 127  mm

Ej skärmärken

1/8 SIDA

Utfallande 

87 x 59 mm

Ej skärmärken

1/1 SIDA 

200 x 270mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

87 x 270 mm

Ej skärmärken

1/2 SIDA

183 x 127 mm

Ej skärmärken

Annonser på eftertext (bakre delen 

av magasinet) 1/2 sida liggande, 

1/4 sida sida stående, 1/8 sida 

liggande

Utgivning: april 2018
Annonsbokning: Senast 13 mars 2018

Pris :
ANNONSER PÅ TEXTSIDA ( främre delen av magasinet)

Helsida 77 000 kr

Halvsida stående 43 000 kr

Annonser på eftertext (bakre delen av magasinet)

Halvsida liggande 37 000 kr

¼-sida 21 000 kr

⅛-sida 12 500 kr

För icke medlemmar i Dalarnas Besöksnäring Ekonomisk 

Förening tillkommer 20% på ovanstående priser.

Förutsättningar: 75 % av planerad annonsyta tecknas

Sista materialdag
FÄRDIGT MATERIAL:  Färdigt material: 6 april. Ej färdigt mate-

rial 30 mars. Magasin Dalarna: anges i bokningsbekräftelsen.

MATERIAL: Tryckfärdigt enligt materialspecifikationen eller 

material för produktion enligt överrenskommelse.

MATERIALADRESS Skicka din annons till annons@visitdalarna.se 

och skriv  Magasin Dalarna och ert företagsnamn i ämnesraden.

Filformat
PDF (tryckoptimerad med typsnitten inkluderade) alternativt 

Illustrator eps-dokument (med samtliga fonter vektoriserade 

som banor) eller som bilder i Tiff- eller EPS-format. Samtliga 

färgbilder (oavsett om bilderna är inkluderade i ett pdf-origi-

nal, eps-original eller som ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 ppi vid 100 % storlek. OBS! Använd bifogad ICC-profil till 

samtliga annonsoriginal för bästa tryckresultat. För felaktigt 

insänt material ansvaras ej.

KONTAKT VID FRÅGOR OM ANNONSMATERIAL

Riesbeck Reklam, info@riesbeckreklam.se,  

tel 0248-136 43, 070-587 90 17

Visit Dalarna
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Turistkartor 
Dalarna 2018

Lokalkartor i behändigt format för varje ort/kommun. 

Kartorna ska underlätta för besökare att hitta samt generera 

besök och omsättning till medverkande annonsörer.

 

Tel: 0253 - 204 11

www.byvagen30.se

facebook.com/byvagen30

Dalgatan 77 • 0251-105 00 • www.hotellalvdalen.se

SOMMAR &  

WEEKENDPRISER!

4-BÄDDSRUM  
fr. 280:-/pers/natt  

inkl. frukost

LUNCHBUFFÉ 
alla dagar!

VÄLKOMMEN!

MASKULLABACKEN I
Vackra byggklara fjälltomter, Ski in-Ski out eller liftnära!

Idrehimmelfjall.se 
Fastighetsmäklare Peter Daun - tel. 070-938 10 00 

IDRE FJÄLL

STÄDJAN

Utsikt från toppen av Idre Himmelfjäll 
mot Städjan och Idre Fjäll

Priser från 295 000 kr
netto efter rabatt

100 000 kr
*

ER

BJUDANDE

TILLBAKA

*

Aktiviteter   Träning   Avkoppling

Välkommen
året runt!

Tel. 0253-410 00    idrefjall.se

GRÖVELSJÖN FJÄLLSTATION 
816 M.Ö.H.

BOENDE • MAT • CAFÉ 
BUTIK • SPA • GUIDADE TURER

Tel. 0253-596 880 • grovelsjon@stfturist.se
www.svenskaturistforeningen.se/grovelsjon

Aktivitetsföretag • Activity
Bad • Swimming
Bensinstation • Gas station
Bibliotek • Library
Boende • Accomodation
Butik • Store

Café • Café
Camping • Camping
Golf • Golf
Kyrka • Church
Lägerplats
Längdspår • Skitrack

Matservering • Restaurant
Museum • Museum
Naturreservat • Nature reserve
Sevärdhet • Sights
Skjutfält • Shooting area
Turistinformation • Tourist Information

Utförsåkning • Downhill Skiing
Uttagsautomat • ATM
Vårdcentral • Health centre
Återvinning • Recycle
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Kartan är utgiven av Visit Dalarna AB, tryckt 2017. Vi reserverar oss för ev ändringar av öppettider, priser samt tryckfel.

Tillverkning och försäljning av  
spånkorgar, bruksföremål i trä,  

bakredskap, askar och fat i  
svepteknik och smycken.

Öppet året runt!

Telefon 0247-507 42 • www.knappasken.se

KORGMAKERI I LAKNÄS
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Vi har hyrbilen!

0250-619 000 europcar.se

R732

0247-60180, 070-3260180 
www.soltagtgarden.se
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Kartan är utgiven av Visit Dalarna AB, tryckt 2017. Vi reserverar oss för ev ändringar av öppettider, priser samt tryckfel.

Tillverkning och försäljning av  
spånkorgar, bruksföremål i trä,  

bakredskap, askar och fat i  
svepteknik och smycken.

Öppet året runt!

Telefon 0247-507 42 • www.knappasken.se
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Vi har hyrbilen!

0250-619 000 europcar.se

R732

0247-60180, 070-3260180 
www.soltagtgarden.se
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Trycksakspecifikiation – Turistkartor Dalarna 2018
ANNONSFORMAT Annonser på textsida ( främre delen av magasinet) 1/1 sida, 1/2 sida stående

Utgivning: maj 2018
Annonsbokning: Senast 17 april 2018

Pris :
50x24 mm 2 900 kr

50x50 mm 4 600 kr

102x50 mm 7 200 kr

Större storlekar mot offert.

För icke medlemmar i Dalarnas Besöksnäring Ekonomisk 

Förening tillkommer 20% på ovanstående priser.

Sista materialdag
FÄRDIGT MATERIAL:  Färdigt material: 30 april. Ej färdigt 

material 23 april. Turistkarta + aktuell ort: anges i boknings-

bekräftelsen.

MATERIAL: Tryckfärdigt enligt materialspecifikationen eller 

material för produktion enligt överrenskommelse.

MATERIALADRESS Skicka din annons till annons@visitdalar-

na.se och skriv  Turistkarta, aktuell ort och ert företagsnamn 

i ämnesraden.

Filformat
PDF (tryckoptimerad med typsnitten inkluderade) alternativt 

Illustrator eps-dokument (med samtliga fonter vektoriserade 

som banor) eller som bilder i Tiff- eller EPS-format. Samtliga 

färgbilder (oavsett om bilderna är inkluderade i ett pdf-origi-

nal, eps-original eller som ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 ppi vid 100 % storlek. OBS! Använd bifogad ICC-profil till 

samtliga annonsoriginal för bästa tryckresultat. För felaktigt 

insänt material ansvaras ej.

KONTAKT VID FRÅGOR OM ANNONSMATERIAL

Riesbeck Reklam, info@riesbeckreklam.se,  

tel 0248-136 43, 070-587 90 17

Visit Dalarna
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Siljan Just nu Siljan Just nu är en tabloidtidning med repor-
tage, temasidor och information om aktu-

ella evenemang och aktiviteter iSiljansbygden. 
Tidningens synlighet är stor då antalet distribu-
tionsplatser är många men framförallt strategiskt 
utvalda.
 Tidningen kan även beställas i form av prenu-
meration samt läsas som e-tidning på siljan.se och 
issuu.com Tidningen ska generera besök och kon-
sumtion hos medverkande annonsörer genom att 
informera gästen på plats, marknadsföra framtida 
reseanledningar för att skapa återbesök och ge 
inspiration via redaktionella artiklar

MÅLGRUPP Besökare i Siljansbygden

UPPLAGA 262 500 ex.

PERIOD 7 nummer 2017

DISTRIBUTION Via logianläggningar, buti-

ker, bensinstationer och andra högfrekventa 

besöksmål. Tourist Center i hela Dalarna samt 

skickas inför ankomst till boendebokningar 

som förmedlat av Siljan Turism. Prenumeration 

i pappers- och onlineformat. Nummer 3 och 

nummer 7 distribueras till hushåll.

DALADESIGN OCH SMAKRIKA 

SILJANSBYGDEN

Vi erbjuder två typer av temapaket med olika 

antal införanden. Ett för hantverk och ett för 

caféer och restauranger.

I RESPEKTIVE PAKET INGÅR:

→ Annons i Siljan Just nu, format 1/16 (stående 

yta 58 x 88 mm) under respektive tema

→ Annons i karta, format 50 x 24 mm med hän-

visningssiffra under respektive tema

→ Medverkan på siljan.se med länk till egen 

hemsida.

Priser

1/16 annons i Siljan Just nu 

nr 1–7, lokalkartan 10 900 kr

1/16 annons i Siljan Just nu 

nr 2–5, lokalkartan 7 900 kr

1/16 annons i Siljan Just nu 

nr 3–5, lokalkartan 7 500 kr

TILLVAL 

50x50-ruta på kartan 

+1 600 kr

Ökning till 1/8 i Siljan Just nu 

nr 1–7 + 6 500 kr

Ökning till 1/8 i Siljan Just nu 

nr 2–5 + 4 800 kr

Ökning till 1/8 i Siljan Just nu 

nr 3–5 + 3 900 kr

”Siljan Just nu är ett perfekt ställe för oss där vi kan anpassa budskap och  

erbjudanden till våra gäster på ett mycket bra sätt. Vi märker att tidningen har ett 

mycket stort läsvärde, många gäster plockar med sig tidningen när de besöker vår 

restaurang och hotellgästerna har alltid tillgång till den på sina rum.” 

ULLA KARLSSON, FRYKSÅS HOTELL & GESTGIFVERI

Annonspaket
Siljan Just nu 
och karta

Visit Dalarna



25

Nr Giltighetstid Upplaga Sista materialdag Sista materialdag Tryckdatum

   tryckfärdig annons ej färdig annons

1 1/2–31/3 18 000 22/1 17/1 30/1

2 1/4–31/5 18 000 20/3 14/3 27/3

3* 1/6–30/6 65 000 22/5 16/5 29/5

4 1/7–31/7 40 000 19/6 13/6 26/6

5 1/8–30/9 30 000 17/7 11/7 24/7

6 1/10–30/11 18 000 18/9 12/9 25/9

7** 1/12–31/1 55 000 20/11 14/11 27/11

Trycksakspecifikiation – Siljan Just Nu

Produktionsplan 2018

ANNONSFORMAT  (I samtliga nummer finns två teman: Smakrika Siljansbygden och Daladesign) 

UPPSLAG

2 helsidor 

250 x 365 mm

1/1 SIDA 

250 x 365 mm

1/4 SIDA 

122 x180 mm

1/8 SIDA 

122 x 88 mm

1/16 SIDA 

58 x 88 mm

1/2 SIDA 

250 x 180 mm

1/2 SIDA 

122 x 365 mm

DISTRIBUTIONSOMRÅDE: * Nr 3: Mora (ej Venjanområdet), Orsa, Rättvik, 

Leksand, Falun (inkl. Sundborn men ej Bjursås, Svärdsjö), Gagnef (ej 

Mockfjärd, Dala-Floda, Björbo), Borlänge (utvalda områden), Malung (ej 

Yttermalung), Vansbro, Älvdalen (ej Särna, Idre).

EJ FÄRDIGT MATERIAL

Enkel annonsproduk-

tion ingår i annons-

priset under följande 

förutsättningar: tydlig 

skiss/beskrivning 

med placering av 

färdig text, färdig bild 

samt logotyp skickas 

senast sista orderdag. 

Korrektur för godkän-

nande skickas. För fel-

aktigt insänt material 

ansvaras ej.

FILFORMAT FÖR FÄRDIGT ANNON-

SMATERIAL PDF (tryckoptimerad 

med typsnitten inkluderade) alter-

nativt Illustrator eps-dokument 

(med samtliga fonter som banor) 

eller som bilder i Tiff- eller EPS- 

format. Samtliga färgbilder (oavsett 

om bilderna är inkluderade i ett 

pdf-original, eps-original eller som 

ren bildfil) ska vara i RGB-läge och 

300 dpi vid 100% storlek.

Storlek Enstaka nr Nr 3 eller 7 Nr 2–5 3 valfria nr alla nr

1/1 (250 x 365 mm) 14 900 19 900 49 900 39 900 79 000

1/2 (250 x 180 mm) 9 900 12 900 29 900 26 900 49 000

1/2 (122 x 365 mm) 9 900 12 900 29 900 26 900 49 000

1/4 (122 x 180 mm) 5 650 7 900 18 500 15 900 29 000

1/8 (122 x 88 mm) 3 300 4 490 10 900 8 900 16 900

1/16 (58 x 88 mm) 1 900 2 590 5 900 4 900 9 900

Annons med måttet 2 x 1/1 (2 x 250 x 365) mm erbjuds också.  

Kontakta våra säljare för mer information.

Materialspecifikation Priser annonser 2018

** Nr 7: Falun (utvalda områden inkl. Svärdsjö och Bjursås), Gagnef (exkl. 

Mockfjärd, Dala-Floda och Björbo), Älvdalen, Vansbro och Malung.

Visit Dalarna
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Kampanjerbjudande,  
internationellt
V isit Sweden är kommunikationsbolaget 

för Sverige som marknadsför svenska 
destinationer och upplevelser.  De kom-

municerar Sverige som resmål för att stärka kän-
nedom, intresse och preferens. Marknadsföringen 
görs tillsammans med destinationer, företag och 
organisationer vilket bidrar till en långsiktigt 
konkurrenskraftig besöksnäring. Genom Visit 
Swedens marknadsnärvaro, analyser, nätverk och 
etablerade relationer har de stor kunskap om res-

pektive marknad, dess målgrupper och kommuni-
kationsbeteende. Visit Sweden är därför en väldigt 
värdefull partner för oss i vårt  kommunikations- 
och försäljningsarbete. 
 Inför sommaren 2018 deltar vi som region i Visit 
Sweden Norges och Nederländernas  marknads-
kommunikation där även Dalarnas företag ges 
möjlighet att delta på olika nivåer.

Nederländerna
MARKNAD: Nederländerna

Kampanjtema: Natur

MÅLGRUPP: Drivkraftssegment Nyfikna 

upptäckare

Kampanjperiod: Hela året

AKTIVITETER: Olika prisnivåer på paket där an-

tal aktiviteter och dess omfattning varierar. Kan 

tex innehålla: Media-cooperation, PR, nyhets-

brev, facebook, instagram, twitter, synlighet på 

visitsweden.com.

Norge
MARKNAD: Norge Kampanjtema:

MÅLGRUPP: Nyfikna Upptäckare

KAMPANJPERIOD: Hela året

AKTIVITETER: Norge.visitsweden.com är navet 

i en digital kampanj som pågår under 2018. Ak-

törer kan delta på olika nivåer. Genom content 

marketing, sociala kanaler och display skapas 

uppmärksamhet som fångas upp genom retar-

geting och en omfattande söksatsning. Beroende 

på produktens kategori, valda målgrupp, känne-

domsgrad och investeringsnivå tas en individu-

ell plan fram för de företag som deltar.

Intresserad av att veta mer: 
Kontakta Elisabet Asp Christiansson, elisabet.

asp.christiansson@visitdalarna.se eller Cecilia 

Jansson, cecilia.jansson@visitdalarna.se

Visit Dalarna
Sweden

Visit Dalarna
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För ytterligare information:

ANNONSERING

Jonas Hillerström

0248-79 71 15

jonas.hillerstrom@visitdalarna.se

Andreas Nordkvist

0250-59 20 21

andreas.nordkvist@visitdalarna.se

Janne Svedin

070-568 92 00 

jan.svedin@visitdalarna.se

Pia Wallner

0225-341 21

pia.rydberg-wallner@visitdalarna.se

Mia Söderbacka

0251-410 10

maria.soderbacka@visitdalarna.se

MÖTEN OCH EVENEMANG

Niclas Johansson

023-830 15

niclas.johansson@visitdalarna.se

INTERNATIONELLT ARBETE

Elisabet Asp Christiansson

0248-79 72 25

elisabet.asp.christiansson@visitdalarna.se

Cecilia Jansson

023-874 75 

cecilia.jansson@visitdalarna.se

UTBUD OCH UTVECKLING

Lotta Magnusson

023-874 74

lotta.magnusson@visitdalarna.se

Visit Dalarna
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Visit Dalarna AB
Vasagatan 6 

795 30 Rättvik

visitdalarna.se


