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Agenda

Omvarld, malgrupp & nulage

Nuldge & framtid Dalarnas outdoor-omraden

- Skating Dalarna
- Vandringslyftet
- Leisure Cykling
- Biking Dalarna

Tankar om fortsatt arbete
Lunch kl 12-13

Workshop kl 13-15
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Mal 2030

Ar 2030 upplever besokare och intressenter Dalarna som:

Norra Europas ledande och mest attraktiva destination
som erbjuder vilkomnande och dikta upplevelser aret runt.
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Utvecklings- och fokusomraden
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Analyser och kunskapsformedling

Produktutveckling

Marknadskommunikation och forsaljning

Kompetensforsorjning

Infrastruktur och tillganglighet

Finansiering och investeringar
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Teman

Outdoor Vinter Kultur & Livsstil

 Alpin skiddkning * Musik/Konst/Design

* Langdskidakning » Maltidsturism

* Skating Dalarna  Kultur & Industrihistoria
* Hundspann

Lugn & ro Evenemang Moten & affirsresande
* Halsa e Musik & Kultur » Konferens

* Nedkoppling * |drott * Kongress
* Spa * Motor * Technical visits
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Trender

Semester tid for personlig utveckling

For att battre klara av vardagens psykiska stress okar
efterfragan pa aktivitet och utmaningar.

Naturliga semesterinslag kryddas med personlig
utveckling, larande och sjalvforverkligande i
kombination med god mat, halsa och traning.

Efterfragan pa "soft-adventure” 6kar

Hogre levnadsstandard och aldrande befolkning
paverkar vart satt att semestra.

Naturupplevelsen far garna vara paketerad med fokus
pa hog bekvamlighet och sdkerhet.

Langtan efter naturen och dakta upplevelser

Som motreaktion i en alltmer urbaniserad varld blir
denna langtan allt vanligare.

Akthet uppstar nar motet med naturen, den lokala
kulturen och lokalbefolkningen framkallar en djupare
kdansla av forandrad inre riktning i kombination med ny
kunskap.

Okad insikt runt hilsosam livsstil

Da hallbarhets- och miljoéfragor kopplas ihop alltmer med
den egna halsa blir frdgorna automatiskt mer relevanta.

En win-win effekt uppstar da bade konsumentens
betalningsvilja och foretagens investeringsvilja okar.
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Naturturism — nationellt & internationellt

e Utredning ny turistpolitik — Naturturism

* Delstrategi Naturturism — Svensk Turism/Visita Sa mma nfattning

* Kommunikationsstrategi Naturturism — Visit Sweden
e Forstudie Naturturism - Visit Sweden Sver1g'e har stor potepual att Eka antalet u'tlandfk? besokare s?m \:111‘upp—
leva hallbar naturturism. Det ar en attraktiv position som ger tillvaxt i hela
landet och skapar fler jobb pa landsbygden. Naturturismprogrammet — Hall-
bar natur och ekoturism pa landsbygden ar ett program som ger Visit Sweden

och den svenska besoksnaringen méjlighet att fordjupa och kraftsamla den

internationella marknadskommunikationen inom omradet naturturism.

Ledig position for svensk
hallbar naturturism

Svensk natur ar mer an bara en vacker
omgivning, den ar en del av var livsstil. En
livsstil dar vi lever i symbios med naturen.
0 SVERIGE Nar du kommer hit ar det inte for att titta pa
och beundra landskapet. Svensk natur ska
upplevas och som turist ges du mojlighet
Naturan som kuliss 3 Naturen som Livsmil;s att gora det pa samma vis som svenskarna
Islang | FiM2n sjalva. Oavsett om du ar en hangiven
Norge friluftsmanniska eller en person som aldrig
Kanada tidigare gjort upp en eld ar du mer @n
v valkommen hit. Alla &r vdlkomna att besoka
Utmanande & svartillganglig Sverige och lara sig mer om var livsmiljo i
den svenska naturen.

Inbjudande & lattillganglig

Osterrike



http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2018/01/Kommunikativa-riktlinjer-H--llbar-natur-och-ekoturism-p---landsbygden-170630.pdf
http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2016/12/Foerstudie-Naturturismprogrammet.pdf

Varfor gor vi detta?

1. Kvalitetssdikra var produkt gentemot vdra gdister och
gentemot varandra

2. Oka tillgéngligheten for befintliga och potentiella géister

. Vidareutveckla “skating” som produkt tillsammans med
andra aktorer (boende, restaurang, uthyrning, guider mm)

rmalisera vart samarbete — tydliggéra vad Skating
larna dr och vad vi erbjuder

DALARNA

www.skatingdalarna.se SKATING ON NATURAL ICE




Arbetet sa har langt i Vandringslyftet Dalarna

30/11-2017 Vandringslyftet nr 1

Naturvardsverkets kartlaggning

Workshop:

Vad ar en bra vandringsled?

Vad forvantar sig gasten?

Vad behover finnas runt leden for att kunna salja vandring som produkt!
Vad ar det unika i Dalarnas erbjudande?

20/2-2018 Vandringslyftet nr 2

Workshop:

Kategorisering, markeringsstandard och svarighetsgrad. (forslag)
Kartlaggning av vara vandringsleder! (bestamdes)
Arbetsgruppens arbete

26/4-2018 Vandringslyftet nr 3

Workshop:

Uppfdljning och beslut kring kategorisering, markeringsstandard och svarighetsgradsgradering.
Uppfoljning av kommunernas kartlaggning

Konkret arbete med nagra utvalda leder.

Vart fortsatta arbete:

| natverket

| kommunerna

11/6-2018 Med naringen - Outdoor Dalarna




@in
s TRAFIKVERKET

Cykelleder i Dalarna

Nationellt system gallande Cykelleder for rekreation och
turism: utgivare Trafikverket 2014.

Cykelleder for rekreation och turism

Klassificering, kvalitetskriterier och utmarkning

Arbetet i Dalarna:

Arbetsgrupper i kommunerna har pekat ut lampliga turforslag
pa cykelleder. Dessa forslag har sedan i steg 1 skickats till
Trafikverket for bedomning av trafiksakerheten.

| nuldget har 7 lokala leder i Dalarna fatt klartecken att ga
vidare i steg 2 med att ta fram vagvisningsplan och avtal med
vaghallare. Nar detta arbete ar klart far leden klartecken att
skyltas.

Under sommaren 2018 kommer Dalhalla rundan att skyltas
som Sveriges forsta(enligt Trafikverket) lokala cykelled for
rekreation och turism.
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Det har ar Biking Dalarna

Ett natverk som idag bestar av 18 cykelomraden
i Dalarna.

En process for tematisk produktutveckling.

Ett samarbete och samverkan med bade ideella och
kommersiella aktorer.

Det har kannetecknar Biking Dalarna

Gemensam ledgradering, skyltmanual, grafisk profil, webb
och sociala medier.

Kvalitet och service.

En del av Biking Dalarnas arbete
Kvalitetssakring av utbud gentemot gaster och varandra.
Oka tillgdngligheten for befintliga och potentiella géster.

Vidareutveckla ”Biking Dalarna” som produkt tillsammans
med andra aktorer (t.ex. boende, restaurang och guider).

Revidera den grafiska profilen (sommaren 2018).

Uppdatering av bikingdalarna.se (i samband med att Visit
Dalarna lanserar ny webb).

B ] IKINGDALARNA.SE

DAI.ARNA

CROSS COUNTRY = DOWNHILL = LEISURE CYCLING = ROAD




WO rd C I O U d @ Mentimeter

markdagardialog
betalningsvilja
utldndska-gdster
kulturvandringar ~ batliv-sj6liv
grontkort-guider-payback
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Workshop fraga 1:
Vilka mojligheter ser vi framat kring “outdoor”? & 2

skogsbada




WO rd C I O U d I Mentimeter

hallbar-turism

myndighetsdialog ideella-krafter
slitage

allemansratten
s@songsforldngning

lagar-och-regler avtal

transporter
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Workshop fraga 1:
Vilka utmaningar ser vi framat kring “outdoor”? & 4




WO rd C I O U d @ Mentimeter

kanda-orter koll-p&a-efterfrGgan

fardiga-paket

olika-boendestandard kVG I.it et o
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narhet-géteborg
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malgruppsanpassning
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Workshop fraga 2: °
Vad behdver vi erbjuda outdoor-gasterna for att vara konkurrenskraftiga? &b 9







OTROLIGA MOJLIGHETER

Marknaden vaxer sa det knakar

Utvecklingsprojektet finns NU!

1+1=3 Together is better!

3 dagar

3 timmars coachning






Kreativ
workshop
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Paketering
Prissattning
Kanalval




Produktlabb Outdoor

Startveckor ar fetmarkerade,

grupperna kor sedan en traff per vecka.

Du jobbar med att malgruppsanpassa din
egen produkt, tillsammans med andra
deltagare och processledaren Barbro Trum.

Mellan 37, 38, 40
Sodra 40, 41, 42
Norra 41, 42, 45
Mellan 46, 47, 48 fulltecknad!
Sodra 46, 48, 49
Norra 47, 48, 49

ALVDALEN.

SALEN

Intresseanmalan gors till UIf Backéus
ulf.backeus@visitdalarna.se
+46 (0)72-452 19 46
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Lankar

http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2016/12/Foerstudie-Naturturismprogrammet.pdf

http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2018/01/Kommunikativa-riktlinjer-H--llbar-natur-och-
ekoturism-p---landsbygden-170630.pdf

http://www.visitdalarna.se/sv/corporate/

http://www.visitdalarna.se/sv/tema/bikingdalarna/

http://www.visitdalarna.se/sv/skatingdalarna/



http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2016/12/Foerstudie-Naturturismprogrammet.pdf
http://corporate.visitsweden.com/wp-content/uploads/2018/01/Kommunikativa-riktlinjer-H--llbar-natur-och-ekoturism-p---landsbygden-170630.pdf
http://www.visitdalarna.se/sv/corporate/
http://www.visitdalarna.se/sv/tema/bikingdalarna/
http://www.visitdalarna.se/sv/skatingdalarna/

